LA INVESTIGACION-CREACION EN DISENO

Reflexion acerca del reconocimiento de
la Creacion en el Sistema de Ciencia,
Tecnologia e Innovacion - SCTI.
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CREATIVIDAD

Considerada un atributo que pocas perso-
nas poseen. La firma IDEO afirma que las

personas nacen siendo creativas y lo
demuestran a traves de diferentes juegos,
dibujos y mundos que se crean en la infan-

cia, pero a medida que el tiempo pasa los
procesos educativos y la socializacion

reprimen estos impulsos hasta tal punto
que son subestimados y anulados.









CREATIVIDAD

La educacion artistica es una herramien-
ta capaz de generar un desarrollo

cognitivo en los estudiantes, que les per-
mite no solo adquirir habilidades para ser
creativos dentro de las diferentes areas

artisticas, sino también estimula un
pensamiento innovador que aplica
la prdctica creativa en cualquier
situacion.

“...para lograr una navegacion exitosa dentro de la complejidad del contexto global, mas que el rigor, la
disciplina o incluso la visién prospectiva en la gestion, se requerird Creatividad.”

IBM 2010 Global CEO Study: Creativity Selected as Most Crucial Factor for Future Success.
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CREATIVIDAD
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La Creacion se constituye como una
plataforma de trabajo comun de las
Artes, el Diseno y la Arquitectura en
donde se lleva a cabo una forma propia
del hacer profesional e investigativo
de estas dreas, y que pone en evidencia
una realidad de inteligencias multiples
y diversidad de disciplinas.



CREATIVIDAD
T INVESTIGACION

Gracias a la Creacion/prdctica creativa
las Artes, el Diseno y la Arquitectura
han construido una forma propia de in-

vestigar através de la cual se genera
conocimientoy se ha estructurando un

proceso de practice-based research

diferenciable de |las demas &reas del
conocimiento.















PRACTICA
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Proceso que no solo permite materializar
objetos sino estructurar un forma de

pensar para solucionar diferentes tipos
de problematicas.

Superacion de paradigmas a traves de |a
Innovacion que se da en la practica
creativa.

Generacion de soluciones originales, inedi-
tasy aplicadas a la realidad.



COLCIENCIAS
C NUFVOCONGCIMIENTO

“Se consideran productos de nuevo cono-
cimiento aquellos aportes significativos

(originales e inéditos) al estado del arte
de un area de conocimiento, que han sido

discutidos y validados para llegar a ser
incorporados a la discusion cintifica, al de-

sarrollo de las actividades de investigacion,
al desarrollo tecnoldgico, y que pueden ser

fuente de innovaciones.”



CREATIVIDAD
C NUEVOCONOCIMIENTO

Aportes significativos
originales e inéditos.

Discutidos y validados.

Innovacion.



CREATIVIDAD

“En un sistema educativo sano, deberia ser
claramente posible encontrar a los

campos del arte y de la ciencia en un

didlogo libre, creativo y apasionado ya
que el arte puede dialogar interdisciplinar o
disciplinarmente con otros saberes

aportando su particular manera de
relacionar y pensar lo real.”

Universidad Nacional de Colombia, 2005.



CREATIVIDAD
T INVESTIGACION

La maestria de investigacion debe
procurar el desarrollo de competencias

cientificas y una formacion avanzada

en investigacion o creacion que
genere nuevos conocimientos, procesos
tecnologicos u obras o interpretaciones
artisticas de interés cultural, segln el caso.

..debe evidenciar las competencias

cientificas, disciplinares o creativas
propias del investigador, del creador o del
Intérprete artistico.

Decreto 1295, Articulo 24 (2010).



CREATIVIDAD
T INVESTIGACION

“Cuando hablamos de
investigacion-creacion nos referimos al
hecho de otorgar a los procesos de
creacion y produccion de obras

artisticas, llamense espectaculos
escenicos, objetos plastico-visuales, actos
performaticos, piezas sonoras, etc,, |a

condicion de objetos cognitivos. Para
ello, es necesario distanciarse de |a
tradicion positivista que ve en los arte-
factos artisticos simples entidades
ornamentales que detonan emociones’

Gonzalo de Jesus Castillo Ponce, 2013
Memorias del evento valoracion de los procesos de

creacion artisticay cultural en el marco de la
acreditacion de programas



CONSTRUCCION
C INVESTIGACION-CREACION

Proceso gue que apesar de apoyarse en
meétodos cientificos tradicionales

difiere de estos al darle prioridad a la

prdctica creativa.

s capaz de generar de forma simultdnea
innovacion y nuevo conocimiento.



VALIDACION

Escenarios con comités de evalua-
dores.

Discusion en torno al aporte al
estado del arte.

Reconocimientos.
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El Red Dot Design Award es un premio in-
ternacional de diseno otorgado por el

Design Zentrum Nordrhein
Westfalen de /\lemznia, desde 1955,

4.928 entradas de 56 paises.
Jurado: 38 expertos internacionales.
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Los criterios de evaluacion del jurado:

« Grado de innovacion

 Funcionalidad y Usabilidad

o |3 calidad estetica-formal

e Ergonomia

« Durabilidad

« Contenido simbolicoy emocional

« Compatibilidad ecologica

« Impacto (unidades vendidas v producidas).



RECONOCIMIENTOS

ler puesto
27 puesto
3er puesto
Otros
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Fundado en 1989, |la coleccion del museo,
abarca mobiliario y diseno de interiores

lLos criterios de evaluacion son determina-
dos por los curadores:

Impacto en la disciplina y sociedad



RECONOCIMIENTOS

EXPOSICION permanente
EXposicion temporal
Otros






OTROS ESCENARIOS
- 17

Productos que a pesar de no haber recibi-
do reconocimientos por entidades como las
mencionadas anteriormente tienen un

impacto considerable en las comuni-
dades.

Especificar el numero de personas
beneficiadas.






